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HERKUNFT DER FACHBESUCHER ANGEBOTSINTERESSE

(Quelle: Besucherbefragung) (Mehrfachnennungen/ Auszug Fachbesucher > 10%)

Reiseveranstalter 3 7 Yo
urismusorganisationen & -verbande 3 ()Y

Kulurtourismus 2. 7 %o
Responsible Tourism 2 5%
Unterbringung / Unterkunft 24190

ReisebUros 2 30/0

Adventure Travel 2 30/0

Travel Technology 2 1 o/o

Luxus 1 90/0
Youth Travel 1 60/0

Business Travel / MICE 1 50/0

DEUTSCHLAND 490/ 0 51 0/ o

BRANCHENZUGEHORIGKEIT

(Mehrfachnennungen/ Auszug berufstatige Fachbesucher > 2%)

veranstalter 1 90/0
Reiseblros 1 50/0

usorganisationen & -verbande 1 30/0

Verkehrsmittel / Verkehrstrager 1 40/0

Information & Beratung 1 30/0

Wellness 1 1 o/o

Aus- & Weiterbildung / Wissenschaft & Forschung 1 1 o/o

Unterbringung / Unterkunft 90/0

Medien & verlage 7 %o ANGEBOTSBEWERTUNG

Travel Technology 6 o/o

Kulturtourismus 50/0 o der Fachbesucher zeigen sich
mit dem Angebotsspektrum
Adventure Travel  £19/g 0 auf der Messe zufrieden.
Responsible Tourism 40/0

Verkehrsmitt.el/Verkehlrs/trégcer :‘3} GESCHAFTLICHES ERGEBNIS
usiness Travel (1] UND PERSPEKTIVEN

Information & Beratung 40/0

Luxus 4°/o o der Fachbesucher bewerten das
TTA-Technologie, Tours & Activities 3 0/0 8 9 /o &Z‘;:;fe‘:l:cc:: jzg(::::; ;hl::S

Aus- & Weiterbildung / Wissenschaft & Forschung 30/0

Youth Travel 2 o/o

9 1 0 Fachbesuchern geben an, ihre Besuchsziele
VO n insgesamt (sehr) gut erreicht zu haben.

91%

der Fachbesucher wiirden einen
Besuch der ITB Berlin weiterempfehlen.

ENTSCHEIDUNGSTRAGER

@ der berufstatigen Fach-
8 3 o .' '. besucher haben Einfluss bei
o Einkaufs-/ Beschaffungsentscheidungen.
0
31%

Mitentscheidend

15%

Beratend

37%

Ausschlaggebend

17%

kein Einfluss 880/0 "0,9"

der Fachbesucher planen auch
einen Besuch der nachsten ITB Berlin.
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